UNIVERSIDAD DE LOS LLANOS
‘ CONSEJO ACADEMICO
RESOLUCION ACADEMICA N° 061 DE 2023
(junio 08)

“Por la cual se aprueban las lineas y los cursos del area de profundizacion del
programa de Mercadeo”

EL CONSEJO ACADEMICO

" En‘uso.de sus atribuciones legales'y reglamentarias, especialmente las conferidas por Ia Ley 30de
1992, el Acuerdo Superior No. 003 de 2021; vy,

CONSIDERANDO

Que el numeral 1 del articulo 22 del Acuerdo Superior No. 003 de 2021 - Estatuto General-, prevé
como funcion del Consejo Académico: decidir sobre el desarrollo académico de la Institucidn en lo

relativo a docencia, especialmente en cuanto se refiere a programas académicos, a investigacion,
extension y bienestar universitario.

Que el Acuerdo Académico N° 026 de 2022, establece los Lineamientos Pedagdgicos y Curriculares
de los programas de pregrado de la Universidad de los Llanos y contempla entre las areas de
formacién académica, el area de Profundizacion, relacionada con las lineas de investigacion.

Que el Acuerdo Académico No. 003 de 2011 establece los criterios para definir e impartir las lineas y
los cursos que hacen parte del Area de Profundizacién de los programas de grado de la Universidad

de los Lianos. El articulo 2 de dicho Acuerdo Académico establece que las lineas de profundizacion

seran aprobadas por el Consejo Académico, teniendo en cuenta el plan de estudios vigente ‘del
programa.

Que el Acuerdo Académico No. 011 de 2012 define el plan de estudios del programa de Mercadeo.

Que la Resolucién Académica No. 023 de 2023 aprobd las lineas y cursos del Area de Profundizacién
del programa de Mercadeo con una vigencia para el primer periodo académico de 2023

Que el Consejo Académico en desarrollo de la Sesién Extraordinaria No. 028 del 08 de junio de 2023,
analizd la propuesta presentada por el Consejo de Facultad de Ciencias Econdmicas.

Que, en mérito de lo expuesto,
RESUELVE

ARTICULO 1. APROBAR las lineas y los cursos que hacen parte del &rea de profundizacién del
Programa de Mercadeo, segln la siguiente descripcion:
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Linea de Profundizacién N° 3.

Nombre:

Marketing y Gestion de Servicios.
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ARTICULO 2. Durante cada periodo académico como parte del Area de Profundizacion el programa
se ofrecera hasta tres (3) lineas entre las aqui descritas, de las cuales, el estudiante que inicia la linea
debe elegir y cursar una de ellas.

ARTICULO 3. Vigencia y derogatoria. La presente decisidn rige a partir de su expedicién y
publicacion; esta decision estara vigente por el término de tres (3) afios y, deroga las normas que le
sean contrarias especialmente la Resolucién Académica No. 023 de 2023.

PUBLIQUESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Ajust6TIB - SG
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